
MKT536 - 
MARKETING ET ENTREPRENEURIAT DANS LE DOMAINE DU LUXE ET DE LA BEAUTE

Nombre de crédits : 1
Langue d'enseignement : Français
Responsable du cours  : McDONAGH Paul 
Enseignants : RANNO Clotilde

 DESCRIPTION DU COURS

Ce cours se veut une revue générale des métiers et secteurs du luxe et de la mode à l’échelle internationale. Il repose sur l’acquisition des
fondamentaux de chaque métier/secteur, complétée par des présentations collectives d’étudiants sur des sujets précis. Ce cours présente
également  les spécificités de l’entrepreneuriat dans le secteur du luxe et plus particulièrement de la mode

 OBJECTIF DU COURS

- Connaître les fondamentaux du luxe et de la beauté en termes de : marché, comportement du consommateur, groupes, métiers, marques,
produits

- Découvrir & appréhender l’actualité du luxe et de la mode

- Analyser le comportement du consommateur, les métiers emblématiques du luxe, les stratégies des groupes & marques, les tactiques produit.

- Comprendre les points communs et les di érences entre une entreprise de luxe/ création et une entreprise «  classique ». et élaborer une
stratégie de développement à travers la création d’un concept différenciant et au positionnement cohérent.

 COMPÉTENCES VISÉES PAR LE COURS

 CONCEPTS ENSEIGNÉS

Le luxe – La mode- L’entrepreneuriat- Marchés – Acteurs – Stratégies – Tactiques - Art – Artisanat – Objet – Produit – Marque – Maison – Branding -
Marketing – Communication - Financements - Business Plan

 MÉTHODES PÉDAGOGIQUES

- Cours magistral : Présentation des fondamentaux appuyée par de nombreux exemples

- Présentations collectives par les étudiants : étude & présentation de cas particuliers en complément des fondamentaux abordés en cours.

 TRAVAIL ATTENDU

Ecoute participative et interactive

Elaboration de présentations en groupes

Réalisation d’un dossier sur un thème choisi par les étudiants, en accord avec l’intervenant
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 MÉTHODE D'ÉVALUATION

100 % : Controle continu - C. RANNO
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