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SÉMIOLOGIE, COMMUNICATION ET IMAGE

Nombre de crédits : 3
Langue d'enseignement : Français 
Responsable du cours : BURLAT Claire
Enseignants : BIZIEN Tanguy

 DESCRIPTION DU COURS

Ce cours électif aborde la question des images dans nos sociétés médiatiques, leurs pouvoirs, leurs usages et leurs fonctions, en les explorant
à travers des domaines aussi variés que la télévision (les chaînes d’information en continu notamment), la publicité (print, web, audiovisuelle)
ou le cinéma ; ainsi qu’au travers de notions problématiques telles que récits, discours et représentations médiatiques.

 OBJECTIF DU COURS

Le cours doit permettre aux étudiants d’a iner leur regard sur la place des images et leurs usages en lien avec leurs domaines d’application :
économie, culture, divertissement, politique, communication, information.

Compétences visées:

- Déterminer le rôle et la signification des images en fonction des dispositifs de communication et de signification dans lesquels elles s’insèrent.

- Acquérir une méthodologie pour décrire et analyser des objets visuels (images, signes) en fonction de leur genre, de leur support, de leur
tradition et de leur finalité.

- Etre capable d’appliquer ces méthodes à des exemples concrets liés aux analyses de programmes télévisuels, de stratégies de
communication ou de campagnes publicitaires.

 COMPÉTENCES VISÉES PAR LE COURS

 CONCEPTS ENSEIGNÉS

Sémiologie, sémiotique, image, médiacultures, information, communication, récit, discours, événement, représentation.

 MÉTHODES PÉDAGOGIQUES

- Cours magistral cadrant le cours et apportant les notions clés et les définitions.

- Analyse d’objets médiatiques et communicationnels (publicités, séquences filmiques et télévisuelles, sites internet, vidéos…).

- Application des méthodes et théories par les étudiants ; travaux d’analyse individuels et/ou en groupe.

- Discussion et argumentation autour de ces travaux.

 TRAVAIL ATTENDU

Analyse sémio-discursive de séquences télévisuelles d’information en direct et en continu. 
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 MÉTHODE D'ÉVALUATION

40 % : Contrôle continu 
60 % : Contrôle terminal

 SÉANCES

11 Jour 1
COURS : 07h00

Matin : Sémiologie et sémiotique des images : enjeux, définitions, méthodes.

AM : La sémiologie au regard des “médiacultures” : cinéma, télévision, internet.

22 Jour 2
COURS : 07h00

Matin : Images, discours et récits médiatiques.  

AM : Le récit comme mode dominant de communication (politique, management) et d’information (télévision, presse, web) aujourd’hui.

33 Jour 3
COURS : 07h00

Matin : la notion d’événement, entre médias et histoire.

AM : Les événements télévisés : la place des chaînes d’information en direct et en continu aujourd’hui en France et aux Etats-Unis depuis
2001. 

44 Jour 4
COURS : 03h00

Matin : Rendu de l’examen final – Essai individuel ou dossier en groupes
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