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MARKETING CRITIQUE

Nombre de crédits : 2
Langue d'enseignement : Français , Anglais 
Responsable du cours : BURLAT Claire
Enseignants : ESCURIGNAN Julie , TOUZE Florence

 DESCRIPTION DU COURS

Cet enseignement de dernière année de cycle master a pour objet de donner des clés de lecture distancée des enjeux et pratiques du
marketing. Il s’adresse à l’ensemble de la promotion dans le cadre des enseignements de tronc communs. Il sera délivré en français et en
anglais.

 OBJECTIF DU COURS

Proposer une prise de distance des concepts traditionnels, inciter au regard critique et à une posture réflexive. En alternant théorie et pratique
ce cours doit permettre de développer l’opinion personnelle  et la projection professionnelle dans un contexte de responsabilité globale.

 COMPÉTENCES VISÉES PAR LE COURS

 CONCEPTS ENSEIGNÉS

Marketing traditionnel, Marketing Implicatif, comportement du consommateur, consommateur émancipé, consommation responsable,
opinion, médiatisation

 MÉTHODES PÉDAGOGIQUES

Apport théoriques, conceptuels et méthodologiques, lectures, exposés, études de cas, débats

 TRAVAIL ATTENDU

Analyse critique d’une démarche marque/média
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 MÉTHODE D'ÉVALUATION

60 % : Examen 
40 % : Contrôle continu

 SÉANCES

1 Regarder le marketing autrement
COURS : 02h00

Le marketing dans l’économie et l’opinion de 1930 à nos jours

Théories, modèles, impacts

Présentation des objectifs et travaux attendus

2 Le marketing dans l'organisation et la société
COURS : 02h00

Marketing et éthique, marketing et responsabilité, marketing et évolutions sociétales, l’individu-consommateur

Vers le consommateur émancipé

3 Publicité et Greenwashing - Atelier ARPP-ADEME
COURS ET ÉTUDES DE CAS : 02h00

Accueil de l'équipe ARPP-ADEME

Diffusion de campagnes inédites

Analyse des critères d'acceptabilité

Débats et interviews

4 Le Marketing Implicatif
COURS : 02h00

Marketing Implicatif, modèle et outils, marque et communication

Entreprises libérées, écolonomie, big data, média

5 Table ronde entreprise
POINT RENCONTRE : 02h00

Les deux groupes accuilleront ensemble une entreprise ayant choisi une autre pratique du marketing

Suivi des travaux de groupes

6 Présentation des travaux des étudiants
RESTITUTION DES TRAVAUX DE GROUPE : 08h00

Audencia Business School 29/09/2016 2


	Sommaire
	SCC1617_M2_TCB04 -  MARKETING CRITIQUE



