
SSCCCC_MM22__TTCCBB0022 - 
COMMUNICATION STRATÉGIQUE

Nombre de crédits : 2
Langue d'enseignement : Français , Anglais 
Responsable du cours : BURLAT Claire
Enseignants : GERMAN Ronan , ZEHENNE Camille

 DESCRIPTION DU COURS

Ce cours s’attache d’une part à proposer une épistémologie de la stratégie avant de l’appliquer à la communication. D’autre part il s’agira de
comprendre les mythologies qui se sont nouées autour de la figure du communicant (histoire et analyse de celles-ci) en vue de développer
une analyse critique des outils de communication.

 OBJECTIF DU COURS

Développer et construire une posture critique vis-à-vis des concepts et outils des “stratèges” de la communication

 COMPÉTENCES VISÉES PAR LE COURS

 CONCEPTS ENSEIGNÉS

Critique de la communication, storytelling, mythologies

 MÉTHODES PÉDAGOGIQUES

 TRAVAIL ATTENDU

Suivi régulier du cours, interventions orales, réactions reflexives. 

 BIBLIOGRAPHIE

Baudrillard Jean, Les stratégies fatales

Bazin François, Jacques Pilhan le sorcier de l’Elysée

Beaufre André, introduction à la stratégie

Breton Philippe, La parole manipulée

Cicéron Quintus, Petit manuel de campagne électorale

De Certeau Michel, L’invention du quotidien

De Certeau Michel, La prise de parole et autres écrits politiques

Doueihi Milad, La grande conversion numérique

Jeanneret Yves, Critique de la trivialité. Les médiations de la communication, enjeu de pouvoir

Floch Jean-Marie, Sémiotique, marketing et communication : Sous les signes les stratégies

Heuser Beatrice, Penser la stratégie de l’Antiquité à nos jours

Polyen, Ruses dipllomatiques et Stratagèmes politiques

Salmon Christian, Storytelling la machine à raconter des histoires et à formater les esprits.

Shopenhaueur Arthur, L’art d’avoir toujours raison

Wolton Dominique, Penser la communication

Les essentiels d’Hermès : la communication politique

Les essentiels d’Hermès : le marketing politique

Gerstlé jacques, La communication politique

Les 36 stratagèmes : Manuel secret de l’art de la guerre 
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 MÉTHODE D'ÉVALUATION

60 % : Examen 
40 % : Contrôle continu

 SÉANCES

11 La stratégie (épistémologie)
COURS : 04h00

22 Histoire des communicants
COURS : 02h00

33 La figure du communicant : idéologie, responsabilité et vision du monde
COURS : 02h00

44 Focus sur la parole
COURS : 02h00

55 Langue de bois/spin doctor : la critique des communicants
COURS : 02h00

66 Présentation des choix des sujets d’exposés
COURS : 02h00

77 Storytellers? Questions de mythologies
COURS : 02h00

88 Outils de communications stratégiques : critique
COURS : 02h00

99 Cas de communication de crises : analyse
COURS : 02h00

1010 Evaluation
COURS : 04h00
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